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L'analisi SWOT (conosciuta anche

come matrice SWOT) € uno strumento

di pianificazione strategica usato per
valutare i punti di forza (Strengths), le
debolezze (Weaknesses), le opportunita
(Opportunities) e le minacce (Threats) di

un progetto o in un'impresa o in ogni altra
situazione in cui un'organizzazione o un
individuo debba svolgere una decisione per
il raggiungimento di un obiettivo. L'analisi
puo riguardare I'ambiente interno
(analizzando punti di forza e di debolezza) o
esterno di un'organizzazione (analizzando
minacce ed opportunita).

Analisi Interna

Analisi SWOT
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LA MATRICE DELL'ANALISI SWOT
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Percorso d’ascolto per Piazza del Cestello

Un Cestello dj idee

ANALISI SW.O.T.




OSSERVAZIONI SULLANALISI SW.O.T.

AUO SANTO SPIRITO
AUO SERRAGLI - TORRIGIANI
AUO - PITTI

Selezione dei tematismi (prioritariamente da considerare nella produzione grafica):

Strengts : Storia e memoria — Valori percettivi — Arte e Cultura

Weakness : Start Up/ Hub - B&B/ home sharing - Verde — Parcheggi

Opportunities: Equilibrio delle funzioni — Recupero delle relazioni sociali - Mobilita alternativa — Ztl 24h
Threats: In-decoro urbano — Nettezza/ igiene/ degrado — Mancanza di sicurezza — Sosta selvaggia
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Elencazione delle parole chiave (keyword)

Movida

Sicurezza

Rispetto regole
Civismo

Turismo (massa)
B&b home sharing

Storia e memoria
Eredita ed autenticita
culturale

Integrita materica

Paesaggio
Valori percettivi

Equilibrio delle funzioni

Arte

Cultura (popolare e non)
Artigianato (storico, digitale)
Start up hub

Decoro urbano
Nettezza, igiene, degrado
Sicurezza

Parcheggil!!!

Verde

Fiume

Lungarni
Cestello/Ognissanti

Mobilita
Accessibilita (Ztl)

Tutela della residenza
Contenitori vuoti
Recupero delle
relazioni sociali



CRITICITA’

AU P2 o llzads Storia e memoria Cestello/Ognissanti

Eredita ed autenticita culturale Start up hub
Paesaggio Chiesa

Valori percettivi Teatro Verde
Arte Seminario Fiume
Cultura (popolare e non) Chiesa Lungarni

Fattori interni T

Fattori esterni I

OPPORTUNITA’

MINACCE ESTERNE
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Una Moodboard (dall'inglese mood "umore", e board "tavola") € solitamente una serie di
immagini unite tra di loro come in un collage che serve ai designer o ai progettisti a
mostrare in un formato visivo un progetto e i concept ad esso correlati.

vy |

fim

Moodboard turistico per I'isola di Malta Moodboard aziendale per campionario tessile (collezione estate)
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Moodboard — caso studio

Montecatini Terme, ville d’eau e citta dei fiori

PIANO DI RECUPERO DEL PARCO TERMALE DELLA TORRETTA

Tavole AO da produrre:

1) Moodboard (riqualificazione, attrattivita ed emozioni)

2) Concept progettuale per la valorizzazione e la riabilitazione
funzionale

3) Masterplan delle funzioni e degli interventi di recupero

Tavola di immagini (anche ritagli di giornali e riviste) o di oggetti fisici, unite
tra loro per rappresentare uno stato d'animo (mood), un'atmosfera, un
sentimento.

_ per testare il vissuto indotto da un‘attivita o da una marca enabling materials,
_ per rappresentare l'atmosfera di una campagna pubblicitaria
_ per esplorare un certo numero di alternative

E utilizzato da tutte le figure professionali creative: designer, stilisti,
pubblicitari, operatori della moda, editoria

" per sviluppare un concept

* per comunicare con altri membri del team di progettazione

= come riferimento durante il processo di design in molte discipline astratte
= per illustrare lindirizzo di stile che si intende perseguire

= per spiegare visivamente un certo stile di scrittura, oppure l'ambientazione
immaginaria di una narrazione
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"Nulla é nell‘intelletto

che prima non sia

stato nei sensi”

[Aristotele]
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UNIVERSITA DIDA DIPARTAMENTO DI ARCHITETTURA __ GRUPPO &
KARLAA. RONCATTO MOODEOARD

DEGLI STUDI LABORATORIO DI RESTAURO - B.B. 2014/1015 MARIA CAMILA F. GUALDRON
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STUDIO PER IL RESTAURO E LA VALORIZZAZIONE DEL PARCO STORICO DELLE TERME DELLA TORRETTA 'MOODBOARD
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L’'acqua, elemento conduttore dell’intervento, viene declinata come fonte di benessere, riavvici-
nandosi alla sua funzione storicizzata, e viene proposta come elemento didattico, avviando un
discorso di recupero della memoria del luogo, e un altro, parallelo, di sviluppo e conoscenza.

i percorsi del parco sono mantenuti nel loro disegno,

- . . 21 ma si arricchiscono di parti “narrative”
i manufatti architettonici

diventano contenitori

conoscenza

divertimento

cultura
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