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Italia-Russia, da embargo perdite per oltre 1
mld per export agroalimentare

in 5 anni bloccati frutta e verdura, formaggi, carne, salumi e pesce
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Le esportazioni agroalimentari made in Italy hanno
perso oltre un miliardo di euro in cinque anni a
causa del blocco che ha colpito una importante lista di
prodotti agroalimentari con il divieto all’ingresso di
| frutta e verdura, formaggi, carne e salumi ma
anche pesce, provenienti da Ue, Usa, Canada,
Norvegia ed Australia. E’ quanto emerge da una
analisi della Coldiretti, anticipata all'Adnkronos,
divulgata in occasione della visita in Italia del premier
russo Vladimir Putin a quasi 5 anni dall'embargo
scattato il 7 agosto 2014, pill volte rinnovato. 6
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Gli aspetti da considerare
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Analisi delle variabili del macro-ambiente
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Dazi Usa, I'ltalia rischia di perdere 3
miliardi di export: vino, olio e pasta
nel mirino

ECONOMIA > NEWS
Giovedi 16 Gennaio 2020 di Cario Oftaviano

Lascia stasera Washington per
tornare a Bruxelles Phil Hogan,
al termine della sua prima
missione da commissario
europeo al Commercio (prima
era all'Agricoltura). Per tre giorni
ha tenuto testa ai segretari di
Stato al Commercio Wilbur
Ross e al Tesoro Steven

Mnuchin e al duro Robert
Lighthizer, rappresentante per il commercio dell'amministrazione americana e
@ stretto consigliere del presidente Donald Trump.
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Italia Mondo Economia Finanza Mercati Risparmio Norme & TribuSfagliail giornale | ABBONATI Risparmi oltre il 70%

Sugar tax, Coca Cola emigra: dalla
Sicilia in Albania

La catanese Sibeg pronta a imbottigliare a Tirana a causa della tassa
contenuta nella manovra 2020
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La congiuntura economica
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Cicli economici e congiuntura
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Il settore
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La segmentazione

COME?

Area Strategica d’Affari (ASA)
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Rivalita del settore
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In quale contesto opera I'impresa?

Come si compete all’interno del settore?

I fattori chiave del settore
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Come identificare i FCS
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Per poter essere interpretati i dati
finanziari devono essere
contestualizzati

L'analisi esterna include I'analisi
dell’ambiente generale, della struttura
del settore e dei FCS

Il fine ultimo & quello di determinarne

portunita e minacce per capire come
zionano i risultati finanziari
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