
1

FA
R

G
ro

u
p

Analisi di bilancio
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DIPARTIMENTO DI
SCIENZE PER

L’ECONOMIA E
L’IMPRESA

27-feb 1 Azienda e ambiente
28-feb 2 I soggetti dell'impresa
05-mar 3 Il capitale dell'impresa
06-mar I Esercitazione su oggetto, soggetti e capitale
12-mar 4 Il reddito
13-mar 5 Il reddito e il capitale
19-mar 6 Le valutazioni in bilancio
20-mar II Esercitazione su reddito e capitale
26-mar 7 Qualità del reddito, redditività
27-mar 8 Il bilancio civilistico 
02-apr III Esercitazione sulla qualità del reddito e la redditività
03-apr 9 Equilibrio economico
09-apr IV Esercitazione equilibrio economico
23-apr V Autovalutazoine intermedia
24-apr 10 Il punto di pareggio
30-apr VI Esercitazione sul punto pareggio
07-mag 11 Il costo del prodotto
08-mag VII Esercitazione sul costo del prodotto
14-mag 12 Gli equilibri finanziari - prima parte
15-mag VIII Esercitazione sull'equilibrio finanziario
21-mag 13 Gli equilibri finanziari - seconda parte
22-mag IX Esercitazione sull'equilibrio finanziario
28-mag 14 Gli accantonamenti
29-mag X Autovalutazione finale

Il programma
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Il lavoro in aula
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Lo studio individuale
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F. Giunta, Economia Aziendale
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Piattaforma Moodle

8

Prova scritta 
Domande a risposta chiusa

sufficiente

L’esame

appello 
successivoinsufficiente

verbalizzazione

06.10.2016
Perché le imprese redigono e pubblicano il 
bilancio?
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concorrenti

fisco e pubblica 
amministrazione

banche

clienti

fornitori

dipendenti

opinione 
pubblica

soci e 
amministratori
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Dati e informazioni
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06.10.2016
Perché le imprese redigono e pubblicano il 
bilancio?

Quali informazioni offre il bilancio?

La lingua delle aziende

AZIENDA

24

ConsumoProduzione 
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La soddisfazione dei bisogni

AZIENDA

Complesso di beni e persone organizzato per...

...la produzione e il consumo di beni e servizi
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Aziende di erogazione
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Aziende di produzione (imprese)
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Risorse limitate
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Produzione e consumo…
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31

Il principio chiave

32

Ottimizzazione delle risorse 

Valore risorse create

Valore risorse distrutte

06.10.2016
Perché le imprese redigono e pubblicano il 
bilancio?

Quali informazioni offre il bilancio?

Quali aspetti è necessario monitorare 
oltre all’economicità?

Sistema aperto



7

37

fornitori

consumatori
collettività

fisco e pubblica 
amministrazione

concorrenti

investitori

dipendenti

finanziatori

L’azienda fenomeno sociale

AMBIENTE POLITICO-
LEGISLATIVO

AMBIENTE SOCIO-
CULTURALE

AMBIENTE 
ECONOMICO

AMBIENTE 
TECNOLOGICO

Il macroambiente

Concorrenti 
diretti

L’ambiente competitivo
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Concorrenti 
diretti

Prodotti 
sostitutivi

Fornitori 

Concorrenti 
potenziali

Clienti

44
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Competitività
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47

Innovazione Innovazione tecnologica
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DURABILITÀ

Il fine ultimo dell’impresa

Un equilibrio precario

v Cap 1 parr. 1,2

v Cap 2

F. Giunta, Economia Aziendale
Wolters Kluver, 2018
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