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20
50a.C.

ANTICO EGITTO
Nell’antico Egitto non esi-
stevano ancora libri, ma 
solo dei trattati sui papiri, 
per cui non era essenziale 
creare una copertina per il 
riconoscimento di questi.

MEDIOEVO
I libri iniziarono ad avere la 
forma che conosciamo solo 
dal Medioevo, a partire dai 
giapponesi, tramite l’utilizzo 
diella stampa a caratteri, poi 
perfezionata da Gutemberg.

ca.10
00

SEICENTO
I libri non erano ancora 
esposti al pubblico, ma era-
no parte di collezioni pro-
vate, quindi non c’era biso-
gno che avessero copertine 
particolari, così da essere 
facilmente riconosciuti.

16
00

18
00

OTTOCENTO
Non c’era bisogno che i 
libri avessero copertine 
particolari: erano consi-
derate meri involucri pro-
tettivi per il libro e segui-
vano questa sequenza di 
informazioni: autore, ti-
tolo, sottotitolo, editore.

19
00

NOVECENTO
La grafica editoriale nasce 
dalla necessità di dover ren-
dere unico, riconoscibile e 
appetibile tra molti il pro-
dotto. La copertina diviene 
un richiamo per il lettore, 
una parte integrante del 
nuovo mercato culturale.

20
00

DUEMILA
L’era delle vendite su In-
ternet ha probabilmente 
contribuito a non  far di-
sperdere la bellezza della 
lettura, dando vita ai nuovi 
e-books, le cui copertine 
sono basate su una grafica 
efficace e   riconoscibile.

I materiali più utilizzati per la realizzazione per le coperti-
ne di libri sono, in particolare, carte e cartoncini vergati, (1)  
composti da 75% di pura cellulosa e da 25% fibre di coto-
ne, oppure  cartoncini patinati goffrati (2) di pura cellulosa.

Le lavorazioni sono varie, ma tra le più in voga ci sono:
l’impressione a caldo (3) (per le tinte metalliche), la lucida-
tura (4) di alcuni elementi per accentuarne i particolari, la 
stampa a secco (5) che consente il rilievo di lettere o figure.

(3) (4) (5)

(1) (2)

materiali e lavorazione

COPERTINA

DefInizione
[co-per-tì-na] agg. m. e f. invar.
2. involucro esterno di carta, cartoncino o altro ma-
teriale, per lo più stampato, che ricopre un libro, un 
quaderno, un fascicolo, una rivista.

i piu’ contemporanei

gALLERIA DEGLI ORRORI

(1) dimensione cartacea;
(2) illustrazioni accattivanti;
(3) rispondere alle esigenze di un pubblico vasto.

CARATTERISTICHE

La copertina di un libro e’ un piccolo ma-
nifesto e ha lo scopo di comunicare all’os-
servatore che, in quel libro, c’e’ qualcosa 
di interessante per lui. Tutte le coperti-
ne di tutti i libri dovrebbero avere que-
sto scopo, e non solo questo, ma anche di 
distinguersi in mezzo a tutte le copertine 
di libri allineati nella stessa vetrina o in 

qualunque altra vetrina.»

Bruno Munari

“
„

COPERTINA 
di libro
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BENCHMARK

COPERTINA

IN UNA COPERTINA DEVONO ESSERCI DUE “DETONATORI”: UNO ALL’INIZIO, CHE 
ATTRAGGA L’ACQUIRENTE VERSO IL LIBRO, ANCHE DALL’ALTRA PARTE DELLA 
LIBRERIA; UN ALTRO QUANDO SI AVVICINA, CHE LO INTRIGHI PER L’ASPETTO 
VISIVO O QUELLO LETTERALE. SOLO ALLORA PRENDERÀ IL LIBRO IN MANO.

      
      DEREK BIRDSALL

“ „

1. Piatto anteriore, copertina 
2. Piatto posteriore, quarta di copertina
3. Dorso o costa 
4. Aletta o risvolto posteriore 
5. Aletta o risvolto anteriore
6. Titolo del libro 
7. Autore del libro 
8. Marca dell’editore
9. Sinossi 
10. Recensione 
11. Nota biobibliografica sull’autore
12. Didascalia 
13. Prezzo 
14. Codice Isbn

4 5
7

6
76

11109

com’e’ fatta la copertina di un libro

183
14

12132

SISTEMA DI RIFERIMENTO

COLORE
CALORE

SORPRESA
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COPERTINA

Primo Levi, Se que-
sto è un uomo, Ei-
naudi; copertina di 
Bruno Munari, 1958 

Antony Burgess, A 
Clockwork orange, 
Penguin; copertina di 
David Pellham, 1972

George Orwell, 1984, 
Penguin, coertina 
di Shepard Fairey 

Philip Roth, Neme-
si, Einaudi; 
Marco Pennisi

Italo Svevo, Una 
Vita, Mondadori 

  casi illustri

Copertina CD Copertina rivista

GENERAZIONE di altri prodotti

REQUISITI del prodotto
I requisiti del prodotto saranno innovativi dal punto di vista 
tecnico e formale. La copertina del libro dovrà  avere una coper-
tura morbida, in cartoncino vergato. L’innovazione sta nell’uti-
lizzo di un materiale nuovo, “intelligente”: la carta termica.  Il 
suo funzionamento avviene grazie al calore della pelle: posto 
sulla copertina, al suo tocco, questo cambierà colore e tornerà 
al colore originale quando la temperatura tornerà quella iniziale.

COPYRIGHT
Il diritto d’autore esiste fin dalla cre-
azione dell’opera. Ciò significa che, 
si dispone automaticamente di un 
diritto in quanto autori dell’opera, 
a condizione che essa sia inedita.

bambini classici narrativa

tipologie di copertinetto

FANTASY divulgativo guide

Libri al buio GOOP LONDON BOOK SET

WRECK THIS JOURNAL

innovazioni più recentiotto

be-u

Immagini più utilizzate

FOTORITRATTI, s. McCURRY

GLI AMANTI, MAGRITTE


